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	Предмет Закупки:  
	Конкурс по выбору поставщика услуги разработки креативных материалов (сценарии, слоганы, KV, анимации и др).


1. [bookmark: _Toc295313969]Общие положения.

1.1 Сведения о Конкурсе.
Настоящий Конкурс проводится в один этап от имени и силами ЕОПЦ.

[bookmark: _Hlk149577061]Этапы проведения конкурса:
1. Функциональные технические требования подготавливает заказчик и предоставляет Участнику Конкурса в рамках конкурсной документации – 20/05/2026 г.
2. Потенциальный поставщик подготавливает пакет документации и направляет заказчику. 
Срок предоставления пакета документации до 17:00 ч. 05/06/2026 г.
3. Заказчик совместно с экспертами осуществляет техническую оценку полученных предложений на предмет соответствия Техническим требованиям и Техническому заданию в срок до 10/06/2026 г.
4. Заказчик направляет Участникам запрос финальных цен, и Участник направляет свое финальное ценовое предложение в срок до 12/06/2026 г.
5. Утверждение результатов Конкурса и подписание контракта до 19/06/2026 г.
ЕОПЦ может, по своему усмотрению, направить уточняющий запрос (запросы) любому участнику Конкурса, 
а также проводить другие мероприятия с целью уточнения различных аспектов предложенного решения.
Также ЕОПЦ оставляет за собой право сократить объем закупаемой продукции/услуг на этапе заключения договора.
1.2 [bookmark: _Toc211764247][bookmark: _Toc290999581]Права интеллектуальной собственности на документацию.
Вся документация, предоставленная ЕОПЦ Участникам в ходе Конкурса, является собственностью ЕОПЦ 
и не должна копироваться или передаваться какой-либо третьей стороне без предварительного письменного согласия ЕОПЦ.
1.3 [bookmark: _Toc211764248][bookmark: _Toc290999582]Конфиденциальность.
Все условия, указанные в конкурсной документации, высылаемой Участникам, а также информация, которой Стороны будут обмениваться в ходе Конкурса, являются строго конфиденциальными, регламентируются условиями соответствующего Соглашения о неразглашении конфиденциальной информации, подписанного между ЕОПЦ
и потенциальным Поставщиком.  
	Контактные лица Организатора

	Подразделение
	ФИО
	эл.почта
	Телефон

	Коммерческие вопросы и вопросы по проведению Конкурса
	Сафаев Отабек
	otabek.safaev@uzcard.uz
	+998 97 782 0 555

	Срок завершения приема предложений Участников 
	Не позднее 17 часов 00 мин (местное время) «05» июня 2026г.
Предоставление пакета документации позднее указанной даты невозможно. 


[bookmark: _Toc55285336][bookmark: _Toc55305370][bookmark: _Ref55313246][bookmark: _Ref56231140][bookmark: _Ref56231144][bookmark: _Toc57314617][bookmark: _Toc69728943][bookmark: _Toc189545068][bookmark: _Toc518119237]
Все вопросы направляются письменно по e-mail представителю службы Закупок на почту otabek.safaev@uzcard.uz с копией anna.nikulina@uzcard.uz. В случае нарушения этой процедуры служба Закупок имеет право дисквалифицировать Участника. Ответ на вопрос каждого участника будет направлен всем участникам.

2. [bookmark: _Toc295313981][bookmark: _Ref55300680][bookmark: _Toc55305378][bookmark: _Toc57314640][bookmark: _Toc69728963][bookmark: ИНСТРУКЦИИ][bookmark: _Toc189545074]Техническое задание к Предмету закупки представлены в файле «Техническое задание»
	Техническое задание 
	


	
 
	




3. Состав предложения Участника. Требования к содержанию предложения.

2.1. [bookmark: _Ref56235235]Данный раздел содержит предъявляемые Организатором требования к перечню, содержанию и оформлению Участником документов, входящих в состав предложения Участника.
	Обязательный состав предложения Участника
	Форма КП для заполнения
(нужно заполнить)
	Технические требования для заполнения
(нужно заполнить)
	Перечень документов для проверки Департаментом Безопасности которые нужно предоставить

	Форма документа
	Форма №1 - Коммерческое предложение


	Форма №2 - Технические требования


	


	формат документа
	формат документа должен быть и в Excel (xls) и Pdf.
	формат документа должен быть и в Excel (xls) и Pdf.
	


[bookmark: _Hlk149577106]
Пакет документов принимается до 17:00ч. 05 июня 2026 года на электронную почту Otabek.Safaev@uzcard.uz 
с копией Anna.nikulina@uzcard.uz.

Без предоставления вышеуказанной информации Участник не сможет продолжать участие в Конкурсе.

3. Заключение Договора по результатам проведения Конкурса (договор будет рамочный 1 календарный год).
	Договор

	




Основные контрактные условия. Контракт будет сформирован 
на взаимосогласованных во время Конкурса условиях.

Данный файл также нужно заполнить.



4. [bookmark: _Toc211764257]Квалификационные требования. Блокирующие факторы. Гарантийные обязательства.

· Квалификационными требованиями данного Конкурса являются:
	Прохождение проверки по линии Департамента Безопасности и Службы Compliance.

· Блокирующими факторами данного Конкурса являются:
1. Аффилированность с любым из участников Конкурса, как скрытая, так и явная (при выявлении данного факта участник дисквалифицируется с Конкурса на любом его этапе).
2. Блок-факторы указанные в технических требованиях. 

Гарантийные обязательства:
В случае поставки некачественного товара или выполнения работ, Участник обязуется за свой счет исправить любые несоответствия/отклонения от норм в срок не более 14 (четырнадцати) рабочих дней с даты получения письменной обоснованной претензии. Иначе ЕОПЦ в праве применить дисквалификацию к участнику.
[bookmark: _Toc86740976]После окончания Конкурса ЕОПЦ оставляет за собой право толковать в свою пользу и на свое усмотрение любые уточнения, изменения и дополнения со стороны Поставщика.

5. [bookmark: _Toc290999596] Требования к конкурсной документации.
[bookmark: _Toc103860221][bookmark: _Toc290999597]
5.1. Права ЕОПЦ по принятию либо отклонению предложений.

ЕОПЦ сохраняет за собой право на принятие всего Предложения Участника или какой-либо его части без объяснения причин.
ЕОПЦ сохраняет за собой право выбирать любое количество Участников. 
ЕОПЦ сохраняет за собой право трактовать Предложения Участников с позиции наилучшего соблюдения интересов ЕОПЦ. 
ЕОПЦ также сохраняет за собой безусловное право на следующие действия:
· Проведение переговоров с одним или более Участников на предмет получения наилучших условий для ЕОПЦ;
· Отклонение предложения Участника в случае его несвоевременного предоставления и/или при несоблюдении иных формальных требований настоящего запроса;
· Отклонение одного или всех предложений Участников, не указывая причину отклонения.
6. [bookmark: _Toc103860222][bookmark: _Toc290999598]Действия Участника в случае выявления неточностей в конкурсной документации ЕОПЦ.

В случае обнаружения Участником разногласий между какими-либо разделами конкурсной документации, Участник обязан незамедлительно обратиться в ЕОПЦ с запросом о необходимости разъяснений. Участник не должен использовать подобные разногласия в качестве аргумента при обосновании невозможности выполнения своих обязательств по данному Конкурсу.

7. [bookmark: _Toc290999599] Критерии выбора.

Выбор поставщика осуществляется на основании совокупности критериев, включая, но не ограничиваясь ценовыми параметрами, коммерческими условиями, качественными характеристиками, сроками исполнения, гарантийными обязательствами, уровнем сервиса и иными факторами, значимыми для заказчика. 
При этом ЕОПЦ на основании представленных Участниками предложений и иных документов оставляет 
за собой право определить способность каждого Участника удовлетворять требованиям ЕОПЦ.
[bookmark: _Toc211658906][bookmark: _Toc211663252][bookmark: _Toc211665795][bookmark: _Toc214075623]ЕОПЦ также оставляет за собой право уточнять и/или дополнять критерии выбора по своему усмотрению.

8. [bookmark: _Toc290999600]Дисквалификация Участника.

Дисквалификацией называется отказ по инициативе ЕОПЦ от любых взаимоотношений в области закупок, поставок с Участником в рамках проводимых мероприятий по выбору Участника (исключение Участника из числа потенциальных контрагентов для Компании) или заключаемого/заключенного договора (не заключение /расторжение договора). Дисквалификация в отношении Участника/Участников носит односторонний характер.
Участники могут быть дисквалифицированы в соответствии со следующими критериями: 
· Представление Участником искаженной, заведомо ложной, неточной или неполной информации:
Предоставление Участником в ходе процедур выбора Участника (или последующей работы с Участником в рамках договора) искаженной информации, повлиявшей на техническую и/или коммерческую оценку предложений Участника, или условий договора.  
· Отказ от исполнения обязательств, возникшим по результатам выбора Участника:
· Выигравший по итогам проведенного закупочного мероприятия Участник не подтверждает ранее сделанных ставок в указанный срок, либо отказывается от них;
· Выигравший по итогам проведенного закупочного мероприятия Участник не подтверждает ранее сделанных предложений, согласно условиям документации по запросу либо отказывается от них;
· Выигравший Участник отказывается от заключения договора или согласования прайс-листа.
· Невыполнение условий договора или заказа на приобретение:
· Участник не выполняет условия договора или заказа на приобретение по срокам, объемам поставки и иным существенным условиям договора (срыв сроков поставки, недопоставка и т.д.).
· Мошенничество/попытка подкупа: 
· Участник предпринял попытку подкупа или иного стимулирования (на основании подтвержденной информации) любого сотрудника компании, непосредственно влияющего на выбор Участника. 
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Техническое задание.xlsx
Лист1

		Основная информация

		Наименование услуги		Разработка креатива

		Цель		Для узнаваемости бренда «UZCARD», продвижение продуктов и популяризации банковских карт UZCARD 

		Место выполнения работ и оказания услуг		Офис креативного агентства

		Тендер на год		2026

		Расчет в валюте		Сум

		Требования к Исполнителю

		Статус		Юридическое лицо

		Документация		Наличие разрешительных документов, подтверждающие право на оказание рекламных услуг

		Опыт работы		Не менее 3 лет

		Наличие собственного портфолио		Да

		Штат		Не менее 3 официально трудоустроенных сотрудников кроме администрации агенства: креативный директор, копирайтер и аккаунт менеджер

		Безопасность выполнения работ и оказания услуг, и их результатов 		Компания-исполнитель несет полную ответственность за соблюдение сроков и качества предоставляемых услуг в рамках заключенных договоров. 

Исполнитель не должен разглашать, обсуждать содержание, предоставлять копии, публиковать и раскрывать в какой-либо иной форме третьим лицам конфиденциальную информацию без получения предварительного согласия Заказчика.

		Порядок сдачи услуг		Исполнитель сдает весь объем оказанных услуг в сроки, согласованные в настоящем Договоре. Прием подтверждается соответствующим актом выполненных работ, который подписывается обеими сторонами. 

		Требования к Исполнителю

		Разработка слогана		Создание рекламного слогана для акции, продукта или иного проекта компании. Исполнитель обязуется предоставить не менее 3 вариантов слоганов на двух языках: русский и узбекский (латиница). Со стороны агентства подготавливается презентация со слоганами, обоснованием их брендингового потенциала, сопутствующими им образами, комментариями и т.п. контракт должен предусматривать доработку предложенных вариантов. По результатам презентации слоганов заказчику, последним выбирается конечный вариант для использования.

		Разработка нейминга 		Нейминг должен отражать отосновную идею акции/продукта или иного проекта компании. Исполнитель обязуется предоставить не менее 5 вариантов названий на двух языках: русский и узбекский (латиница). Со стороны агентства подготавливается презентация с названиями, обоснованием их брендингового потенциала, сопутствующими им образами, комментариями и т.п. 

Название должно: 
- соответствовать концепции акции/продукта или иного проекта компании;
- легкость произношения, написания, восприятия на слух;
- отсутствие аналогов по открытым источникам в базе зарегистрированных ТЗ и заявок поданных на регистрацию;
- положительные подсознательные ассоциации.

контракт должен предусматривать доработку предложенных вариантов. 

По результатам презентации слоганов заказчику, последним выбирается конечный вариант для использования.

		Разработка синопсиса к видеоролику		Разработка синопсиса к рекламному видеоролику для ТВ в рамках запуска акции/ продукта или иного проекта компании. Исполнитель обязуется предоставить не менее 3 вариантов различных сценариев с детальной раскадровкой на двух языках: русский и узбекский (латиница). Хронометражом не более 30 секунд. Со стороны агентства подготавливается презентация синопсисов, обоснованием их брендингового потенциала, сопутствующими им образами, комментариями, с подборкой референсов и т.п. 
контракт должен предусматривать доработку предложенных вариантов. 

		Разработка синопсиса к аудиоролику		Написание сценария к аудиоролику для информационно-музыкальных и\или
информационно-развлекательных радиоканалах, осуществляющих вещание в FM-диапазоне. Исполнитель обязуется предоставить не менее 3 вариантов различных сценариев на двух языках: русский и узбекский (латиница). Хронометраж не более 10 секунд. Со стороны агентства подготавливается презентация синопсисов, обоснованием их брендингового потенциала, сопутствующими им образами, комментариями и т.п. 
контракт должен предусматривать доработку предложенных вариантов. 

		Подготовка раскадровки видеоролика		Исполнитель должен предоставить визуальный план будущего видео. План будет состоять из серии уменьшенных изображений, которые будут передавать происходящее в разрабатываемом видео от начала до конца. Раскадировка должна включать наиболее важные заметки о том, что происходит в каждом кадре. В идеале готовая раскадровка должна выглядеть как комикс. 
контракт должен предусматривать доработку предложенных вариантов. 

		Контроль производства видеороликов		Исполнитель должен обспечить соответсвующее качество вдеороликов по : цветокоррекции, чистоте звука от помех, титры хорошо читаемы , анимация имеет плавные переходы, музыкальное оформление соответсвует рефам Заказчикам. Необходимо гарантировать чтобы ролик уложился в согласованную продолжительность.

		Контроль производства радиороликов		Исполнитель должен обспечить соответсвующее качество  радиороликов - чистота звука не имеет помех, речь диктора очень внятная, без запинок и стилистических ошибок в тексте, интонация голоса соответствует тематике сообщения. 

		Разработка дикторского текста для аудио/видеоролика		Подготовка дикторского текста для аудио- и/или видеоролика на русском и узбекском языках (латиница) с учётом утверждённой концепции, хронометража, интонации, темпа речи и целевой аудитории. Контракт должен предусматривать доработку текста по замечаниям заказчика до утверждения финальной версии

		Разработка визуальной айдентики кампании		Разработка единого визуального стиля кампании на основе утверждённой концепции, включая графические элементы, цветовые решения, шрифтовую стилистику и принципы применения. Результат предоставляется в виде презентации с примерами на ключевых носителях. Контракт должен предусматривать доработку айдентики по замечаниям заказчика

		Разработка рекламных текстов для кампании		Подготовка рекламных текстов для основных каналов коммуникации: наружная реклама, digital-баннеры, социальные сети, POSM-материалы и иные носители кампании. Тексты готовятся на русском и узбекском языках (латиница) с учётом концепции, tone of voice бренда и требований заказчика. Контракт должен предусматривать внесение правок и адаптацию под форматы размещения

		Дизайн постера А1		Оригинальный креатив

		Дизайн наружной рекламы для билборда		Оригинальный креатив

		Дизайн внутренней рекламы (пресс-волл, брендволл)		Оригинальный креатив

		Адаптация key-имиджа (ресайз)		Адаптация существующего дизайна - ООН-имиджа или постера А1 под размеры меньшего формата (А2, А3, А4, нестандартные размеры)

		Дизайн лифлета (оригинальный креатив)		Оригинальный креатив, с нуля. Форматы лифлетов: А5, 210 х 99, А4 (1 фальц), 210 х 198, 210 х 297, 210 х 396.

		Дизайн лифлета (адаптация)		Адаптация с key-имиджа. Форматы лифлетов: А5, 210 х 99, А4 (1 фальц), 210 х 198, 210 х 297, 210 х 396.

		Дизайн календаря "настенный", формат А2, 14 листов		Оригинальный креатив

		Дизайн календаря "настольный", 13 листов, база (210 х 150) + листы (210 х 130)		Оригинальный креатив

		Дизайн брошюры (5-10 страниц)

		Дизайн каталога (10 - 25 страниц)

		Дизайн стенда в 3D-модели

		Дизайн нестандартных POSM (тамтамарезка, ростовая фигура)

		Разработка дизайна открыток		За 1 шт., оригинальный креатив

		Подготовка имиджей для социальных сетей

		Закуп изображений со стоков в хорошем качестве		Shutterstock и iStock до 100 изображений 

		Срок выполнения услуг		Срок предоставления - не более 5 рабочих дней с момента формирования заказа исходя из сложности 



		Порядок сдачи и приемки результатов работ и услуг

		Основной отчет		Исполнитель, на основе проведенных услуг, в сроки, согласованные в договоре, предоставляет Заказчику результат услуг в виде готовой презентации.
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Форма КП.xlsx
Лист1

		Наименование услуги		Детальное разъяснение		Цена за ед. услуги с учетом НДС в сумах		Стоимость с учетом НДС и АК в сумах

		Разработка слогана		Создание рекламного слогана для акции, продукта или иного проекта компании. Исполнитель обязуется предоставить не менее 3 вариантов слоганов на двух языках: русский и узбекский (латиница). Со стороны агентства подготавливается презентация со слоганами, обоснованием их брендингового потенциала, сопутствующими им образами, комментариями и т.п. контракт должен предусматривать доработку предложенных вариантов. По результатам презентации слоганов заказчику, последним выбирается конечный вариант для использования.

		Разработка нейминга 		Нейминг должен отражать отосновную идею акции/продукта или иного проекта компании. Исполнитель обязуется предоставить не менее 5 вариантов названий на двух языках: русский и узбекский (латиница). Со стороны агентства подготавливается презентация с названиями, обоснованием их брендингового потенциала, сопутствующими им образами, комментариями и т.п. 

Название должно: 
- соответствовать концепции акции/продукта или иного проекта компании;
- легкость произношения, написания, восприятия на слух;
- отсутствие аналогов по открытым источникам в базе зарегистрированных ТЗ и заявок поданных на регистрацию;
- положительные подсознательные ассоциации.

контракт должен предусматривать доработку предложенных вариантов. 

По результатам презентации слоганов заказчику, последним выбирается конечный вариант для использования.

		Разработка синопсиса к видеоролику		Разработка синопсиса к рекламному видеоролику для ТВ в рамках запуска акции/ продукта или иного проекта компании. Исполнитель обязуется предоставить не менее 3 вариантов различных сценариев с детальной раскадровкой на двух языках: русский и узбекский (латиница). Хронометражом не более 30 секунд. Со стороны агентства подготавливается презентация синопсисов, обоснованием их брендингового потенциала, сопутствующими им образами, комментариями, с подборкой референсов и т.п. 
контракт должен предусматривать доработку предложенных вариантов. 

		Разработка синопсиса к аудиоролику		Написание сценария к аудиоролику для информационно-музыкальных и\или
информационно-развлекательных радиоканалах, осуществляющих вещание в FM-диапазоне. Исполнитель обязуется предоставить не менее 3 вариантов различных сценариев на двух языках: русский и узбекский (латиница). Хронометраж не более 10 секунд. Со стороны агентства подготавливается презентация синопсисов, обоснованием их брендингового потенциала, сопутствующими им образами, комментариями и т.п. 
контракт должен предусматривать доработку предложенных вариантов. 

		Подготовка раскадровки видеоролика		Исполнитель должен предоставить визуальный план будущего видео. План будет состоять из серии уменьшенных изображений, которые будут передавать происходящее в разрабатываемом видео от начала до конца. Раскадировка должна включать наиболее важные заметки о том, что происходит в каждом кадре. В идеале готовая раскадровка должна выглядеть как комикс. 
контракт должен предусматривать доработку предложенных вариантов. 

		Контроль производства видеороликов		Исполнитель должен обспечить соответсвующее качество вдеороликов по : цветокоррекции, чистоте звука от помех, титры хорошо читаемы , анимация имеет плавные переходы, музыкальное оформление соответсвует рефам Заказчикам. Необходимо гарантировать чтобы ролик уложился в согласованную продолжительность.

		Контроль производства радиороликов		Исполнитель должен обспечить соответсвующее качество  радиороликов - чистота звука не имеет помех, речь диктора очень внятная, без запинок и стилистических ошибок в тексте, интонация голоса соответствует тематике сообщения. 

		Разработка дикторского текста для аудио/видеоролика		Подготовка дикторского текста для аудио- и/или видеоролика на русском и узбекском языках (латиница) с учётом утверждённой концепции, хронометража, интонации, темпа речи и целевой аудитории. Контракт должен предусматривать доработку текста по замечаниям заказчика до утверждения финальной версии

		Разработка визуальной айдентики кампании		Разработка единого визуального стиля кампании на основе утверждённой концепции, включая графические элементы, цветовые решения, шрифтовую стилистику и принципы применения. Результат предоставляется в виде презентации с примерами на ключевых носителях. Контракт должен предусматривать доработку айдентики по замечаниям заказчика

		Разработка рекламных текстов для кампании		Подготовка рекламных текстов для основных каналов коммуникации: наружная реклама, digital-баннеры, социальные сети, POSM-материалы и иные носители кампании. Тексты готовятся на русском и узбекском языках (латиница) с учётом концепции, tone of voice бренда и требований заказчика. Контракт должен предусматривать внесение правок и адаптацию под форматы размещения

		Дизайн постера А1		Оригинальный креатив

		Дизайн наружной рекламы для билборда		Оригинальный креатив

		Дизайн внутренней рекламы (пресс-волл, брендволл)		Оригинальный креатив

		Адаптация key-имиджа (ресайз)		Адаптация существующего дизайна - ООН-имиджа или постера А1 под размеры меньшего формата (А2, А3, А4, нестандартные размеры)

		Дизайн лифлета (оригинальный креатив)		Оригинальный креатив, с нуля. Форматы лифлетов: А5, 210 х 99, А4 (1 фальц), 210 х 198, 210 х 297, 210 х 396.

		Дизайн лифлета (адаптация)		Адаптация с key-имиджа. Форматы лифлетов: А5, 210 х 99, А4 (1 фальц), 210 х 198, 210 х 297, 210 х 396.

		Дизайн календаря "настенный", формат А2, 14 листов		Оригинальный креатив

		Дизайн календаря "настольный", 13 листов, база (210 х 150) + листы (210 х 130)		Оригинальный креатив

		Дизайн брошюры (5-10 страниц)

		Дизайн каталога (10 - 25 страниц)

		Дизайн стенда в 3D-модели

		Дизайн нестандартных POSM (тамтамарезка, ростовая фигура)

		Разработка дизайна открыток		За 1 шт., оригинальный креатив

		Подготовка имиджей для социальных сетей

		Закуп изображений со стоков в хорошем качестве		Shutterstock и iStock до 100 изображений 

				итого:		0		0
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Лист1

		№		Наименование компании		Опыт работы на рынке		Портфолио		Креативное задание		Наличие собственной команды в штате *

				Вариант ответа		до 1 года 
от 1- 3 лет 
Более 3 лет 		Участник должен предоставить детальное и подробное портфолио, с информацией об аналогичных проектах и указанием всех деталей этих проектов		Задание:
Участнику тендера необходимо разработать название, креативную концепцию и KV для стимулирующей акции UZCARD. Концепция должна раскрывать обычный платёж как возможность выиграть призы разных категорий - от небольших подарков и наборов мебели и автомобиля. Каждая оплата картой UZCARD на сумму от 50 000 сум предоставляет участнику 1 шанс на участие в акции.
Механика предусматривает систему множителей шансов: за отдельные активности участник получает повышенное количество шансов. Например, оплата онлайн-услуг даёт х2 шанса. Концепция должна отражать эту механику и мотивировать пользователей переходить на более активное использование карты.		В команде присутствует только креативный директор 
В команде присутствуют креативный директор и копирайтер 
В команде присутствуют креативный директор, копирайтер и аккаунт менеджер 

				указать вариант ответа

				подтверждающий документ		гувохнома		портфолио		выполнить задание и приложить к КП		приложить приказы о принятии на работу, а также резюме этих сотрудников с указанием их опыта работ и реализованных проектов

		* в случае победы в тендере, поставщик должен гарантировать, что именно предоставленные им сотрудники должны будут привлечены во время заказов






image4.emf
Перечень  документов (ДБ).docx


Перечень документов (ДБ).docx




ПЕРЕЧЕНЬ

Документов для проверки по линии СБ

(необходимо приложить к предложению)





1. Данные о Руководителе и Учредителях компании (ФИО/название компании);

2. Копия свидетельства о Государственной регистрации / Гувохнома;

3. Копия сертификатов на предлагаемый род деятельности (если применимо).

4. Устав.
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Форма №3 - КТС (ключевые контрактные условия).xlsx
KTC

		Основные условия		Описание		Comply/Not comply		Bidder Comments		Метод заполнения:

		Условия оплаты		Заказчик осуществляет оплату в размере 100% от суммы Заказа в течение 10 (десяти) календарных дней с даты согласования электронного акта оказания услуг и электронного счета-фактуры.						Comply

		Срок выполнения услуги		предоставить свои данные (календарные дни) с даты получения заявки						Not comply

				договор будет рамочный 1 календарный год с фиксацией цен

		Применимое право		Все споры и разногласия, которые могут возникнуть должны быть разрешены в соответствии с действующим законодательством Республики Узбекистан. 

		Неисключительные отношения между ЕОПЦ и Поставщиком		ЕОПЦ может заключать соглашения с третьими сторонами об оказании эквивалентных/аналогичных услуг  без ограничений или предоставлять такие услуги самостоятельно. ЕОПЦ не берет на себя обязательств по закупке минимального объема Услуг и/или Результатов, а Поставщик не имеет права на минимальный уровень компенсации/вознаграждений.

		Ценообразование и налогооблажение		Любые расходы, которые Поставщик может понести для обеспечения предусмотренных в ТЗ функциональных возможностей, качества и производительности Решения несет Поставщик без каких-либо дополнительных затрат со стороны ЕОПЦ.

				Цены должны включать все налоги, не включая НДС, взимаемой на территории РУз. «Налоги» все настоящие или будущие налоги, платежи, таможенные платежи, отчисления, сборы и отчисления, взимаемые компетентными органами на соответствующей территории, в том числе корпоративный подоходный налог, налог с продаж, налог на использование, налог у источника, налог на добавленную стоимость или любые другие налоги или сборы, а также проценты, пени и штрафы, взимаемые в отношении таких налоговых обязательств компетентным органом.

				Днем оплаты и, соответственно, исполнения Заказчиком своих обязательств по оплате по настоящему Договору считается день списания денежных средств с банковского счета Заказчика.

				Ни при каких обстоятельствах и в соответствии с условиями настоящего Договора, Исполнитель не вправе переуступить полностью или частично любые свои права на получение оплаты по настоящему Договору в пользу любых третьих лиц или любой финансовой организации без письменного согласия Заказчика.

				Все расходы, связанные со списанием денежных средств с расчетного счета одной Стороны, а также комиссии Банков-корреспондентов несет Сторона, с расчетного счета которой списываются денежные средства, а расходы, связанные с зачислением на расчетный счет другой Стороны, несет Сторона, на расчетный счет которой денежные средства зачисляются, то есть банковские платежи производятся на условиях совместной оплаты комиссий по коду SHA.






